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SKaitmeninis pristatymas: atskleiskite

savo pardavimo strategijo

Scenarijaus aprasymas ir veiksmy planas

Kontekstas

Maza internetiné elektronikos parduotuvé atsiddre ant Zlugimo ribos. Nepaisant
madingy jrenginiy ir konkurencingy kainy, jos socialinés Ziniasklaidos jtaka yra
silpna, klienty jsitraukimas mazas, o pardavimai stagnuoja. Paskutinés minutés
proga jmoné buvo pakviesta pasitlyti didele e. prekybos partneryste, kuri galéty
iSgelbéti prekeés zenkla. Taciau yra vienas keblumas - partneris priims pasitlyma tik
tuo atveju, jei komanda jrodys, kad gali sukurti patrauklig socialinés Ziniasklaidos

rinkodaros kampanijg, kuri padidinty srautg ir pardavimus.

Dalyviai jsijaucia j jaung rinkodaros komandg, pasamdytg gelbéti parduotuve.

Atvyke jie randa simboliskai ,uzrakintas” duris ir parduotuvés savininko rastelj:

e

vV —

auditorijos parinkime ir turinio strategijoje, galiausiai sukuriant plang, kuris jtikinty

partnerj ir atverty iseit;.
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Paaiskinimas

Sis pabégimo kambarys panardina dalyvius j realaus pasaulio rinkodaros scenarijy:
kuriama socialinés Ziniasklaidos strategija, skatinanti internetinius pardavimus.
Zaidimas yra padalintas j tris etapus - analize, strategijos kdrima ir galutinj
pristatyma. Dalyviai pereina nuo vienos uzduoties prie kitos spresdami galvosakius,
kurie imituoja autentiskg rinkodaros darbg, pavyzdZiui, interpretuoja analitika,

derina turinio tipus su klienty profiliais ir identifikuoja didelio naSumo skelbimus.

eV Vv -

Zingsniui paremti. Veikloje naudojamos Zemos technologijos, prieinamos
medziagos (spausdintos ataskaitos, imitaciniai socialiniy tinkly jrasai, vokai, lenta ir
QR kodai). Paskutiné uzduotis reikalauja, kad komandos pateikty glaustg
skaitmeninés kampanijos pasitlyma, kuris atitikty pagrindinius veiklos rodiklius
(KPI) ir rinkodaros principus.

Jei pasitlymas atitinka apibréztus sékmés kriterijus, ,e. prekybos

partneris” (Zaidimo meistras) patvirtina bendradarbiavimg ir komanda ,iSvengia“ Sio
scenarijaus, iSgelbéjusi prekés Zenklg ir jrodZiusi savo verslumo bei skaitmeninés
rinkodaros jgadzius.

Pacioje zaidimo pradZioje dalyviams pranesama, kad jy pagrindinis tikslas -
parengti ir pristatyti trumpg skaitmenineés rinkodaros strategijg (galutine pristatymo
prezentacijg), kurig Zaidimo meistras jvertins pagal iS anksto nustatytus kriterijus
(aktualumg, aiSkumg, karybiSkuma, auditorijos pritaikymg ir pagrindiniy veiklos

rodikliy (KPI) naudojima).
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Veiksmy planas
Vizualiné orientacija Zaidimo pradzioje

Zaidimo pradZioje fasilitatorius parodo vaizdinj veiksmy plang (0 priedas), kuriame
pateikiami pagrindiniai scenarijaus etapai. Veiksmy planas yra tik orientacinis ir
neatskleidZia sprendimy ar konkreciy uzduociy eiliskumo. Jis lieka matomas

dalyviams viso Zaidimo metu ir padeda valdyti laikg bei susikaupti.
A etapas — uzduotis: suprasti iSSukj
A.0 veiksmas - vaidmeny paskirstymas (neprivaloma)

PriesS pradedant pirmajg uzduotj, dalyviai gali paskirstyti vaidmenis komandoje
(analitikas, strategas, praneséjas, laiko nustatytojas). Tai padeda uztikrinti tolygesnj
dalyvavimg, geresnj uzduociy organizavimg ir aktyvy visy komandos nariy

jsitraukimg pagal jy stiprigsias puses.
A.1 Zingsnis- Parduotuveés savininko instruktazas

Dalyviai gauna parduotuves savininko laiSkg, kuriame paaiSkinama problema:
silpnas internetinis jvaizdis, blsimas partnerystés pristatymas ir poreikis sukurti
stiprig, duomenimis pagrjstg kampanijg. LaiSke yra QR kodas su uZrasu: ,JUsy
pirmoji uzuomina slypi raidése.” Nuskenavus QR kodg ir perskaicius uzduotj kitai

.....

8 kampanijos, kuriy pirmosios raidés sudaro Zodj (raktg) B etapui.

</ Atrakina prieiga prie ,1.2. A etapas — Analizés ataskaita”
3
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A.2 Zingsnis- Analizés galvosukis (1.2. A etapas - Analizés ataskaita)

Dalyviai zaidimg pradeda perskaitydami parduotuveés savininko laiskg, kuriame
jvaizdZiu, todél reikia skubiai parengti stiprig, duomenimis pagrjstg kampanijg
bdsimai partnerystés galimybei. LaiSke yra QR kodas su uzrasu: ,Pirmoji uzuomina
slypi laiSkuose”. Tada Zaidimo vadovas pateikia atspausdintg socialinés

Ziniasklaidos analizés ataskaitg, kurioje pateikiamos astuonios kampanijos.

PerziGrédami naSumo duomenis (patinka, pasiekiamumag, jsitraukimg), dalyviai turi
ne tik nustatyti savo basimos strategijos modelius, bet ir atrasti pasléptg raktinj
zodj. IStrauke pirmajg kiekvienos kampanijos pavadinimo raide, jie atranda
slaptazodj/zodj: ,MARKETUP". Tai veikia kaip prieigos kodas, skirtas atrakinti kitg
voka ir judéti toliau iSSakyje.

<« Atrakina: Aplanka (voka) ,2.1. B etapas — klienty komentarai”

A etapo Sablonai:

A.1 Zingsnis
1.1. A etapas - parduotuveés savininko laisSkas - ,TechieTreasure”;

1.1.1. A etapas - QR kodo Sablonas.
A.2 Zingsnis
1.2.  Aetapas - analizés ataskaita;

1.2.1. A etapas - analizés ataskaita - raktinis zodis.
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B etapas — Atradimas: pazinkite savo klientg
B.1 Zingsnis- Klienty jzvalgos

Dalyviai gauna atspausdintus atsiliepimus - komentarus is socialiniy tinkly jrasy ir
(arba) klienty el. laisky. Jy uzduotis - atidziai perskaityti zinutes ir nuspresti, kuriai
tikslinei grupei Sie komentarai greiCiausiai atstovauja. Sprendimas néra aiskiai
nurodytas; jj reikia interpretuoti pagal tong, kalbg ir pasikartojancias temas
Zinutése. Kaip papildomga uzuoming, zaidimo meistras nurodo dalyviams atkreipti
démesj, kad pasirinkty komentary pirmosios raidés sudaro pasléeptg Zodj /

slaptazodj: ,JAUNIMAS", kuris patvirtina teisingg tiksline grupe.

</ Atrakina: 2.2. B etapas — auditorijos personazy kortelés, socialinés ziniasklaidos

platformos ir turinio formatai
B.2 Zingsnis- Platformy atitikimo délioné

Dalyviams isdalijami korteliy rinkiniai: tikslinés auditorijos, socialinés Ziniasklaidos
platformos (pvz., ,Instagram”, ,TikTok", ,LinkedIn”) ir skelbimy tipai (pvz.,
influencerio jrasas, vaizdo jraso reklama, karuselinis jrasas). Jy uzduotis - teisingai

suderinti platformas, turinio formatus ir auditorijas, remiantis rinkodaros logika:

- Zaidimo vadovas dalyviams i3dalina 12 sumaisyty korty (po 4 i3 kiekvienos
kategorijos).
- Jie turi atlikti 4 teisingus trigubus (auditorija + platforma + turinys)

- Kaijie pasitlo variantg, Zaidimo meistras jj patvirtina / atmeta.



¥ Teisingi loginiai atitikmenys:
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Auditorija Platforma | Turinio formatas Pagrindimas
Trumpi, juokingi ir
Jaunimas (15-29 Jtakingo asmens | autentiski vaizdo jrasai su
TikTok
m.) vaizdo jrasas pazjstamais veidais
puikiai veikia
Jie ieSko pasitlymy ir
naudingo turinio -
Jauni tévai Facebook Dovany jrasas
konkursai / loterijos yra
jtraukiancios
Produkto Jie nori racionalaus,
Technikos
LinkedIn demonstracinis informatyvaus produkto
specialistai
vaizdo jrasas pristatymo
Jie mégsta grazias,
Ekologiskai Karuselés vaizdingas istorijas su
Instagramas
sagmoningi pirkéjai nuotraukos jrasas | Zinute (be atlieky, gamtos
jvaizdis).

Jei viskas iSdéstyta teisingai, jie gauna paskutinj vokg su C etapo Sablonu.

7 Atrakina: strategijos Sablong paskutinei uzduoéiai.
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B etapo Sablonai:

B.1 Zingsnis

2.1. B etapas - klienty komentarai;

2.1.1. B etapas - pasléptas Zodis klienty komentaruose.

2.1.2 B etapas - Zaidimo vadovo uzuominos.

B.2 Zingsnis

2.2. B etapas - auditorijos personazy kortelés, socialinés Ziniasklaidos platformos ir
turinio formatai;

2.2.1. B etapas - Teisingi loginiai atitikimai + papildomas korteliy naudojimo

paaiskinimas
C etapas — pasiulymas: pasitulymas laiméti
C.1 veiksmas- Kampanijos strategijos kdrimas

Naudodami visus surinktus duomenis, dalyviai sukuria trumpg rinkodaros
kampanijos strategija. Zaidimo vadovo pateiktas atspausdintas 3ablonas (arba
lenta) padeda jiems apibrezti:

e Kampanijos tikslas

e Tiksliné auditorija

e Socialiné(-s) platforma(-os)

e Turinio tipas ir skelbimo planas

e Nasumo rodikliai (KPI)

7 Atrakina: galutinis kodas arba skaitmeninés formos pateikimas
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C.2 veiksmas- Partnerio perzira ir pabégimas

Dalyviai pristato savo strategijg zaidimo vadovui, kuris vaidina el. prekybos partnerj.

Jei pasitlymas atitinka bent 3 i$ 5 pagrindiniy kriterijy (aktualumas, aiSkumas,

karybiSkumas, KPI Zinomumas ir tinkamumas auditorijai), komanda patvirtinama ir

Liseina”.

« Vertinimo rubrika: kampanijos strategijos perziira

Kriterijus 2 taskai - puikiai 1 taskas - 0 tasky - Silpna /
Priimtina Truaksta
1. AiSkus, konkretus ir Tikslas yra Néra tikslo arba jis
Kampanijos susijes su realiu suformuluotas, netinkamas (pvz.,
tikslas rinkodaros tikslu (pvz., bet jis yra ~padaryti jdomuy”)
+padidinti pardavimus") neaiskus arba
bendro pobddzio
2. Tiksliné Aiskiai apibrézta, reali Placiai aprasyta Auditorija neaiski
auditorija auditorija, logiskai auditorija, i$ arba nelogiska
susieta su platforma ir dalies aktuali
turiniu
3. Platforma tinka tiek Platforma logiska, Turinio formatas
Platforma(- auditorijai, tiek tikslui bet ne pati neatitinka platformos
0S) (pvz., ,TikTok" Z kartai) tinkamiausia / auditorijos arba jo

nera
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4. Turinio Turinio formatas Turinio formatas | Triksta metriky arba
tipas ir tinkamas, aiskiai tinkamas, bet jos netinkamos (pvz.,
skelbimo aprasytas, su realiu tvarkarastis Ltapti virusiniais”)
planas paskelbimo grafiku (pvz., | neaiskus arba jo
3 vaizdo jrasai per néra
savaite)
5. KPI Pasirinkta iki 3 realiy Metrikos Traksta metriky arba
(metrikos) sekmeés rodikliy (pvz., iSvardytos, bet jos netinkamos (pvz.,
paspaudimuy, perzidry) | neaiskios arba jy ~tapti virusiniais®)
per daug / mazai

2 Bendras balas:

e 8-10 Kampanija jtikinama ir patvirtinta!
o 6-7 (O Patvirtinta su komentarais / raginti trumpai pateikti atsiliepimus
o 0-5 ¥ Nepatvirtinta - sidlykite jiems perziaréti ir patobulinti plang (jei laikas

leidZia)
Maksimalus baly skaicius: 10 / Minimalus iSlaikymo balas: 6 balai
 Zaidimas sékmingai uzbaigtas
C etapo Sablonai:
C.1 veiksmas:3.1. C etapas - kampanijos plano Sablonas

C.2 veiksmas:3.1.1. - Vertinimo rubrika ir papildomi patarimai Zaidimo vadovui
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